
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Marca única - La Incómoda 

Incómodo significa  torpe, poco común............................................................ 

Una diseñadora griega Katerina Kamprani que diseña productos cotidianos ha 

nombrado sus diseños bajo la marca 'La Incómoda'. Según ella había decidido 

romper las reglas y también hacer reír a la gente. Es un buen ejemplo de 

pensamiento no convencional. 

 

Ella  tiene  casi diseñado 40 diferentes objetos inusuales hasta ahora.  Algunos 

de sus objetos incómodos se han utilizado para campañas publicitarias.  Su el 

objetivo es rediseñar objetos útiles haciéndolos incómodos pero utilizables y 

conservar la semiótica del objeto original. 

Según Katerina, aunque estos diseños son inusuales, pero mantienen su 

utilidad. Katerina quería convertirse en diseñadora, pero debido a las crisis 

económicas en Grecia, Fue muy difícil.  Esencialmente, esto es una expresión de 

su situación económica.  Entre muchos objetos, la lata de riego, botas de lluvia, 

horquilla con cadena son muy populares. 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ella también lleva a cabo talleres para compartir ideas para diseñar productos no 

convencionales.  Los participantes del taller opinan que después de asistir al 

taller, su forma de ver los objetos se volvió humorística.  Los participantes 

también sienten que la idea es muy entretenida. 

El objetivo de Katerina Kamprani es "deconstruir el lenguaje de diseño invisible 

de objetos cotidianos simples y ajustar sus propiedades fundamentales" con el fin 

de sorprender y desafiar a los observadores. 



 

 

 

 

 

‘The Uncomfortable’ 

Uncomfortable means uneasy, awkward……….  

A Greek Designer Katerina Kamprani who designs everyday products has named her designs 

under the brand name ‘The Uncomfortable’. According to her she had decided to break the 

rules and also to make people laugh. It is a good example of out of the box unconventional 

design.  

She has almost designed 40 different unusual objects up till now.  Some of her 

uncomfortable objects have been used for advertising campaigns. Her goal is to redesign 

useful objects making them uncomfortable but usable and retain the semiotics of the 

original object. 

According to Katerina, though these designs are unusual but they maintain their utility.  

Katerina wanted to become a designer but due to economic crises in Greece, It was very 

difficult. Hence, this is an expression of her economic situation. Among many objects, 

watering can, rain boots, fork with chain are very popular.  

 She also conducts workshops to share ideas to design unconventional products.  Workshop 

participants are of the opinion that after attending the workshop, their way of looking at 

objects became humorous. Participants also feel that idea is very entertaining.  

Katerina Kamprani’s goal is “to deconstruct the invisible design language of simple everyday 

objects and tweak their fundamental properties” in order to surprise and challenge 

observers. Some of her unconventional objects are - 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente de información : https://www.theuncomfortable.com/ 

 

Las imágenes y las formas son objetos 

secundarios que complacen o disgustan. 

Eventualmente todo conecta - personas, 

ideas, objetos. 


